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Communication, Authenticity and Social Leveling. At its outset, the
Romantic ideal of authenticity promised to liberate the Western individual from their
conformity and standardization. But what, in theory, seemed to be a promise of
individual emancipation, in practice, proved to be a large mechanism of alienation and
social leveling. In this paper, which draws its theoretical insight from Critical Theory,
I will try to offer a brief sketch of this paradoxical turn of authenticity. By extending
some of Adorno’s consideration on the “jargon of authenticity”, I will outline how the
contemporary obsession of authenticity subverts a truthful communication and
neutralizes the critical potential of nonconformity.
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Ideea de autenticitate — sau, asa cum a fost sintetizata de L. Trilling, ideea de
a-ti ramane fidel si sincer tie insuti (,,staying true to yourself”)' — este unul dintre
cele mai pregnante deziderate ale contemporaneitatii. Nascutd din sensibilitatea
romanticd a sfarsitului de secol XVIII, autenticitatea a ajuns, in secolul XX, un
deziderat comun in cadrul culturii de masa. Nu Intdmplator autori precum Charles
Taylor’, Alessandro Ferrara® sau Charles Guignon® au descris epoca actuala drept o
,.epoci a autenticitatii”. Insd, odata cu aceasta popularitate uriasa, idealul autenticitatii a
devenit tinta a numeroase critici si atacuri. Motivatiile si unghiurile, din care a fost
criticat acest ideal, au fost extrem de diferite. Conisder Insd ca toate acestea pot fi
grupate n doua tipuri generale de obiectii.

Exista, pe de o parte, un tip de obiectii care — vazand autenticitatea ca o parada
exagerata a individualitatii — acuza narcisismul, autoindulgenta si hedonismul omului
contemporan. Potrivit acestor obiectii, societatea si-a pierdut reperele normative,
iar lumea occidentald e in declin. Cauza acestui regres este identificatd in actuala
culturd a autenticitatii, care a transformat alegerea personald in criteriu fundamental de
omologare a valorilor. Aceastd familie de obiectii are o origine conservatoare sau
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neoconservatoare’. Principalul repros este ci autenticitatea nu poate fi un ideal
moral atat timp cat 1i lipseste un orizont mai larg de validare publica. Sub diverse
forme, astfel de critici au fost formulate de autori precum Daniel Bell®, Allan
Bloom’, Richard Sennet® sau Christopher Lasch’.

Pe de alta parte, exista o serie de critici care — vazand autenticitatea ca o expresie
acutd a nevoii de recunoastere si validare — evidentiaza riscurile uniformizarii
sociale. Mai exact, aceastd familie de obiectii denuntd modul in care obsesia
originalitatii a devenit una dintre cele mai comune obsesii a societatii de consum.
In acest fel, noncoformismul a devenit o moda conventionald, iar autenticitatea si-a
pierdut adevaratul potential revolutionar. Acest tip de critica se inscrie intr-o linie
intelectuala si politica de stdnga. Principalul repros este ca idealul autenticitatii — in
loc sd contribuie la schimbarea paradigmei culturale, sociale si politice —
functioneaza ca element de consolidare a unui status quo inacceptabil.

Desi se construiesc pe resorturi gi argumente diametral opuse, cred ca ambele
tipuri de critici au cel putin un element comun. Cele doud familii de obiectii nu
vizeaza atat notiunea abstractd de autenticitate, cat mai ales modul in care aceasta
idee se oglindeste in cultura populara a epocii noastre. Altfel spus, critica autenticitatii
este una indirectd, axatd pe autenticitate ca fenomen social, nu ca ideal teoretic.
Ambele obiectii aratd modul in care raspandirea pe scara largd a imperativului
autenticitatii a avut efecte indezirabile.

In cuprinsul acestei lucriri, voi examina doar cteva aspecte ale criticii de
stdnga. Ma voi concentra, mai exact, pe mecanismele contemporane de comunicare
a autenticitatii. Iar informatia, care este comunicata in cadrul culturii de masa, va fi
analizatd pornind de la urmatoarea intrebare: ,,in ce fel acest tip de informatie este
construita astfel Incat sd neutralizeze acel potential critic care, la origini, a definit
ideea de autenticitate?”

JARGONUL AUTENTICITATII
CA FORMA DE COMUNICARE DEFECTUOASA

Cum spuneam mai sus, ceea ce criticii de stdnga denuntd e tendinta catre
conventionalism §i cumintenie politicd. Este un verdict diametral opus fata de
evaluarea conservatoare, care acuza revolta nejustificata, incurajatd de cultura
contemporani a autenticititii. In cadrul criticii de stanga, tintele atacului sunt
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obedienta, pasivitatea, respectul mistic in fata unor forme goale, acceptarea
ierarhiilor arbitrare, inertia i absenta oricarui spirit critic — toate acestea fiind elemente
care conduc la perpetuarea unui climat social inacceptabil. Am putea sintetiza critica
stangii prin diagnosticul lui S. Varga'®, care vorbeste despre ,,cotitura paradoxald a
autenticitatii”. Aceasta cotitura consta in deturnarea unui ideal revolutionar catre o
zond conformista si reactionara. Desi, in plan teoretic, idealul autenticitatii a promis
subminarea paradigmei dominante, acesta a functionat, in plan practic, ca un factor
de consolidare si reproducere a status quo-ului.

Si totusi trebuie spus cd nu exista o singura criticd de stdnga a autenticitatii.
In cadrul acestui spectru multicolor, care e numit generic ,.stdnga”, s-au exprimat
tot felul de rezerve fatd de marota contemporand a sinelui autentic. lar majoritatea
criticilor au vizat formele expresiviste ale autenticitatii (adica ceea ce, in partea a
doua a acestei carti, am numit modelul descoperirii de sine). De la critica politico-
lingvistica a lui Th. Adorno'', continuand cu denuntarea de citre M. Foucault a
,cultului californian al sinelui” " si pana la semnalarea de catre J.L. Nancy13 a
nemultumirile au fost dintre cele mai diverse. In cele ce urmeazi, ma voi ocupa
doar de critica lui Adorno si, mai ales, voi Incerca sa duc mai departe cateva dintre
directiile sale polemice.

Theodor Adorno este, de altfel, primul ganditor care articuleaza o critica de
pe pozitii de stinga. In cartea sa din 1964, fostul lider al Scolii de la Frankfurt
elaboreaza cel mai nemilos rechizitoriu Tmpotriva discursului autenticitatii. Tintele
sale principale sunt Heidegger si imitatorii sdi, care au transformat un cuvant banal
(eigen=,,propriu”) intr-o fixatie lingvistico-metafizica. in felul acesta, ,autenticitatea”
(Eigentlichkeit) a devenit solutia miraculoasd pentru orice problemd a lumii
contemporane. Insa critica lui Adorno nu se rezumi doar la demersul filosofic, ci
vizeaza un intreg fenomen social, care a fost marcat de aceasta retoricd, gaunoasa
din unghiul comunicarii si periculoasa din punct de vedere politic.

in fond, lumea in care triim nu este cu adevarat contrazisa, ci doar mistificata
prin intermediul limbajului. Din perspectiva ,teoriei critice” a lui Adorno, jargonul
autenticitatii falsifica realitatea, proiectdnd-o pe un fundal anacronico-autohtonist,
amestecand accente sofisticate si elitiste cu o dimensiune bucolica si plebiscitara.
Mai exact, promotorii jargonului dezbraca existenta reald de toate complicatiile ei
sociale, politice si istorice, reducand-o la stadiul de fictiune ideologicd. De exemplu,
atunci cand Heidegger invoca figura ,.taranului” — aceasta ilustrare exemplarda a unei
vieti nealterate —, el reda cititorului niste sabloane arhaice (intelepciune pastorala,
tacere metafizica sau simplitate a rostirii). lar toate aceste clisee oculteaza dificultatile
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reale ale vietii rurale (de exemplu, precaritatea materiala care genereaza o educatie
deficitara si o adancire a precaritatii, imposibil de articulat in cuvinte).

In felul acesta, limbajul aproape mistic al autenticitatii tinde si mistifice
relatiile de excludere si dominatie din societate. Adorno insista in repetate randuri
ca verbiajul autenticist escamoteaza conditiile reale ale aliendrii moderne, substituind
explicatiile riguroase cu metafore evazive. De pilda, atunci cand Heidegger vorbeste
despre inautenticitate in termeni de ,,scindare” sau ,,dispersare” (Zerstreutheit),
acesta formuleaza un diagnostic anistoric §i imprecis, rupt de orice explicatie
realistd. Prin asemenea formulari poetice, el ignora cu buna stiintd ca sentimentul
dispersiei este — aga cum au aratat atatia sociologi — profund legat de experienta
capitalismului modern'*.

AUTENTICITATE SI PROPAGANDA

Desi cartea lui Adorno apare In anii ’60, cind retorica autenticitatii se
disemineaza 1n cultura de masa, autorul observa ca tendinta citre jargon aparuse
deja in randul unor elite intelectuale ale Republicii de la Weimar. O parte din
aceste elite, in mijocul carora a crescut si Heidegger, avea sa adere in scurt timp la
cele mai crunte expresii ale fanatismului politic. Iar jargonul a functionat in directia
sustinerii entuziaste a extremismului. Aceastd observatie despre intelectualii germani
interbelici s-ar putea aplica si tinerei generatii din Romania anilor *30, dominate de
veritabili campioni ai discursului autenticist, precum Eliade sau Cioran.

Dincolo de contributiile pe care astfel de autori le-au adus culturii roméane si
universale, un critic de stanga ar putea sa depisteze si modul riscant in carea acestia
au practicat retorica autenticitatii. Caci, pe langd cele mai sincere elogii ale
vitalitatii si patosului subiectiv, membrii generatiei 30 s-au evidentiat si prin cea
mai sincerd sustinere a extremismului. Formati sub figura tutelard a Iui Nae
Ionescu, el Tnsusi un practicant redutabil al discursului autenticist, tinerii trairisti au
manifestat o adeziune inflacarata la derapajele vremii. lar daca o parte a studentilor
si a intelectualitatii tinere de atunci au imbratisat cu fervoare extremismul, asta s-a
datorat inflamarii cu care Nae lonescu si discipolii sai au dat tonul delirului politic.

Nu se poate spune despre aceastd generatie cd a fost hiperindividualista si
nici ca a fost relativistd. Pentru ei, virtutile erau limpezi, iar sentimentul datoriei
politice era puternic. Nu le-a lipsit angajamentul colectiv, nici recunoasterea sau
atestarea publicd. Pe scurt, nu le-au lipsit acele elemente pe care le evidentiaza
criticii conservatori ai autenticitatii. Toti se recunosteau sub stindardele aceluiasi crez
politic, iar optiunile lor se inscriau intr-un orizont de recunoastere intersubiectiva.
Pentru toti acestia, autenticitatea era marca distinctiva a unei atitudini colective.

Spre deosebire de tinerii individualisti, amendati de criticii conservatori
pentru lipsa de adeziune la comunitati mai largi, trairistii credeau cu evlavie in

4 Ibidem, pp. 71-72.
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ideea de ,,natiune”. Pentru acestia, apartenenta la natiune avea o latura sacra. Insi o
astfel de apartenenta inflacarata l-ar fi facut pe un critic de stinga precum Adorno
sd vorbeasca despre modul in care jargonul ,,flateazd narcisimul colectiv’". Tot
despre narcisism vorbea si Ch. Lasch'® atunci cand a denuntat cultura americana a
autenticitatii. S& se Intdlneasca oare critica de stdnga si cea conservatoare in
livrarea aceluiasi diagnostic? Nu neapirat. In timp ce criticii conservatori acuzi
mai ales individualismul exagerat, Th. Adorno amendeaza tocmai sacrificarea
indivizilor reali pe altarul retoric al unei individualitati abstracte, in care se sterg
toate trasaturile concrete ale oamenilor.

In cazul generatiei trairiste, jargonul autenticitatii se indrepta citre postularea
unei identitati generice. Faptul de a fi tu Insuti era resorbit, mistic, la nivelul
neamului. In felul acesta, autoapartenenta devenea sinonimi cu apartenenta etnica,
o0 esenta abstracta care preceda existenta concreta. Si totusi trebuie spus ca un adept
al autenticitatii precum Eliade sustinea ca miza generatiei sale nu era una abstracta:
»Autenticitatea tinde Intodeauna sa exprime concretul; este deci o tehnicd a
realului, o reactiune impotriva schemelor abstracte”'”.

Insd o astfel de afirmatie trebuie cititd in contextul reflectiilor mai largi despre
autenticitate, pe care le-a formulat Eliade. Acesta se fereste de orice conotatie
individualistd sau prea personald a autenticitatii: ,,A trai tu nsuti, a cunoaste prin
tine, a te exprima pe tine. Nu existd nici un «individualism» in aceasta [...] Cu cat
esti mai autentic, mai tu insuti, cu atat esti mai putin personal”'®. Iata alt paragraf:
,Autenticitatea, fara de care nimic nu e valabil, iti cere si fii tu insuti — dar,
realizand-o, te recunosti dincolo de tine (dragostea, mistica, istoria)”"’.

La fel ca jargonul criticat de Adorno, retorica trdiristd a autenticitatii
oculteaza individul real, cu trasaturile sale particulare i cu unicitatea sa concreta.
Cand Nae Ionescu scrie, de pilda, prefata la Dupa doua mii de ani, el nu i se
adreseaza lui Mihail Sebastian, ci lui ,,Juda”, adica Evreului, care, in mod necesar,
,trebuie si sufere”™. De altminteri, Nae Ionescu nici micar nu i se adreseazi cu
numele adoptat de Sebastian, ci cu numele sidu de evreu, losef Hechter,
reamintindu-i astfel stigma identitara. Facand acest lucru, profesorul de metafizica
are senzatia cd atinge un nivel fundamental al ,Fiintei”. El foloseste termenul
,originar”, unul dintre obsesiile lingvistice ale jargonului, spunand ca evreitatea e
,fiinta originara” lui Sebastian. In felul acesta, Sebastian este redus la etnicitatea sa
problematica. Sugestia lui Nae lonescu poate fi citita astfel: dacd Sebastian este, In

S Ibidem, p. 27.
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118 Daniel Nica 6

chip orginar, un evreu, atunci el trebuie sd fie Evreul originar, adica trebuie sa
sufere in tacere si sa se lase persecutat. La fel ca figura taranului la Heidegger, figura
evreului capata, in jargon, o aurd destinald, un repertoriu ineluctabil de proprietati
esentiale. O persoand este ea insasi doar atunci cand este instanta unei categorii
suprapersonale, omologate social. ,,Individul” este astfel doar o sinecdoca, o figura
de stil prin care partea devine o simpld masca a Intregului.

O alta caracteristica a jargonul autenticitatii este cd acesta functioneaza ca un
simbol de excelentd a unei colectivitati melancolice, dar superioare. ,,Murmurul
intimist”, practicat de promotorii sinelui autentic, este privilegiul unei clase care isi
permite luxul jargonului. Tocmai fiindcd nu se confruntd direct cu nedreptatile
exterioare, clasa privilegiatd se incanta cu ,,susurul monoton al unei interminabile
liturghii a interioritatii”*'. Daci e si gandim in spiritul lui Adorno, am putea vedea
aici chiar o anumita inversiune a autenticitatii. Desi autenticitatea se manifesta, in
secolul XIX, ca o reactie iImpotriva conventionalismului burghez, aceasta este
recuperatd sub forma jargonului si folositd ca semn al prestantei sau ca mecanism
de aparare a Eului colectiv.

Inainte s devind un bun de larg consum, jargonul autenticitatii trece printr-un
moment de tranzitie, in care se manifestd ca un apanaj al clasei dominante, in
special al burgheziei nostalgice, care — desi simte alienarea spirituald pe care o
genereaza capitalismul industrial — refuza orice revolta directd. Jargonul autenticitatii e
solutia prin care burghezia se disociazd de industrializare si birocratizare,
mentinand celelalte fundamente ale ordinii capitaliste. Refugiul in interioritate este
forma de rezistentd a unei clase sociale, care nu imbratiseaza total status quo-ul,
dar nici nu vrea sa-si piarda avantajele materiale.

Atunci cand coboara in mijlocul culturii de masa, jargonul zadarniceste orice
potential critic, de razvratire si emancipare, fiind exploatat in directia consumului
si a neutralizarii politice. ,,Jargonul — scrie Adorno — se instdpaneste asupra
ultimelor resurse de revolta ale subiectului [...], ducandu-le degraba la talcioc.
Astfel, protestul subiectului viu in contra faptului cd e in genere condamnat sa
joace roluri [...] isi pierde din capul locului tdisul in jargon” **. Asadar, jargonul
amana emanciparea efectiva prin consumul unor produse care promit emanciparea.
In acest fel, obsesia autenticititii functioneazd ca un substitut al autenticitatii.
Aceasta sugestie a lui Adorno meritd exploatatd mai in detaliu.

AUTENTICITATE, PUBLICITATE SI MARKETING

In anii *60 ai miscarii hippie, retorica autenticista parea sa fie o arma de atac
impotriva sfatus quo-ului si a vechilor conventii sociale. Ceea ce ganditorii
conservatori percepeau ca un pericol moral, progresistii salutau ca o forma de
eliberare. Insa cei care au inteles cel mai bine cum poate fi exploatati autenticitatea

2l Adorno, op. cit., p. 71.
2 Ibidem, p. 71.
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nu au fost intelelectualii, ci profesionistii vanzarilor. Acestia au identificat in setea
de autenticitate a noilor generatii o nisi comerciald nesperati. In scurt timp, a
inflorit o adevaratd industrie a autenticitdtii, care a generat profituri uriase. De la
produsele vestimentare si cosmetice pana la productiile hollywoodiene si literatura
de self-help, marfurile au fost prezentate ca niste potentiatori de autenticitate.

Lucrul pe care l-au inteles specialistii din marketing si publicitate este ca
promovarea unui produs nu trebuie s pund 1n valoarea calitatile reale ale produsului,
cat sa flateze nevoia de autenticitate a consumatorilor. Putem vedea cum functioneaza
aceasta strategie in sloganurile publicitare din zilele noastre. O reclama la un baton
de ciocolatd promoveazd regasirea de sine, avertizdnd cd ,,nu esti tu cand ti-e
foame”. lar o celebra bautura racoritoare este promovata printr-un irezistibil silogism
practic: ,,maginea nu conteazi. Setea e totul. Urmeazi-ti setea!”. Insa sloganurile
autenticiste nu se rezuma la bauturi si alimente. O gama de produse cosmetice le
asigurd pe cliente de valoarea lor personald cu mesajul ,Pentru cd meriti”.
Explorand accentele nonreflexive ale autenticitatii, una dintre cele mai cunoscute
companii de incaltaminte sport are un indemn scurt si eficace: ,,Fa-o pur si simplu”
(Just do it!). lar o alta firma de imbracadminte sport are o campanie publicitard cu
cel mai autenticist slogan cu putinta: ,,Sunt ceea ce sunt”.

In ultimii zece ani, o explozie a jargonului a putut fi remarcati pe celebrele
tricouri cu mesaje. Ideea din spatele acestor tricouri este ca personalizarea hainelor
nu se reduce la o banald combinatie de culori si forme geometrice. Purtdtorul
trebuie sd exprime un mesaj, cat mai personal si cit mai neconventional cu putinta.
E totusi amuzant de observat ca astfel de tricouri sunt fabricate industrial, iar
cumparatorii care-gi nsusesc fix acelagi mesaj sunt de ordinul zecilor de mii — o
puzderie de tineri originali si rebeli, care poartd cu mandrie mesajul: ,,Fii o voce,
nu un ecou!” (Be a voice, not an echo!).

Astfel de materializari paradoxale ale idealului autenticitdtii confirma o
memorabild observatie, formulatd de Andy Warhol: ,Masele au vrut sa para
nonconformiste, asa cd nonconformitatea a trebuit s fie fabricata in masa”>. Ca o
ironie a sortii, sfidarea conventiilor a devenit astfel una dintre cele mai conventionale
reflexe umane. Obsesia originalitatii si a unicitatii individuale s-a transformat intr-o
nevoie banald a societatii de consum. lar cand a crescut cererea de orginalitate,
oferta nu a intarziat si apard. In felul acesta, fixatia originalitatii a intrat in catalogul
patologiiilor profitabile, iar autenticitatea a devenit o marfa. Si, la fel ca orice
marfd, a intrat in ,,modul de productie” al capitalismului tarziu. Departe de a fi o
amenintare la adresa ,sistemului”, setea de autenticitate a functionat ca un
mecanism de intretinere a acestuia.

Desi un critic conservator precum Daniel Bell se temea cd fenomenul
autenticitdtii submineaza etica protestanta a muncii $i, odatd cu aceasta, economia

3 A, Warhol & P. Hackett, Popism: The Warhol Sixties, New York: Harcourt Brace Jovanovich,
1980, p. 224.
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capitalisti®’, efectul a fost invers. in cadrul marilor companii, angajatii sunt
indemnati sa fie ei cat mai autentici in relatiile cu partenerii si clientii. Iar superiorii
ierarhici le recomandad cu Incredere carti de self-help, care le aratd cum pot fi
eficienti, ramanand originali si dezinhibati. Deviza acestei culturi organizationale e
rezumata de titlul unui recent bestseller al al acestui gen literar: Bring Your Whole
Self To Work (,,Adu-ti intregul sine la locul de munca”). in carte, autorul propune
nici mai mult, nici mai putin decét o ,,ecuatie a autenticitatii”, prin care angajatii isi
pot ,.descitusa creativitatea, conexiunea si performanta”.

Si fiindca autenticitatea este atat de importanta, promovarea angajatilor nu se
face doar in functie de rezultatele profesionale, ci si in functie de nivelul de
conectare la sine. In aceste conditii, autenticitatea a devenit ,,standardul de aur al
leadeship-ului™*® (Ibarra 2015). Pana si climatul profesional e gandit astfel incat
personalul sd nu simta nicio alienare. Vinerea e ,,casual Friday”, ocazie cu care
angajatii se pot imbraca relaxat, exprimandu-si personalitatea lor ,rebeld”. lar, in
cazul multor companii din Silicon Valley, angajatii pot lucra dintr-un hamac sau
tolaniti pe o patura asezatd pe gazonul din fata companiei. In fond, totul e organizat
astfel incat angajatii s munceasca tot mai mult si sa se gandeasca tot mai putin la
mecanismul din care fac parte.

Ceea ce orice autor de stanga poate vedea 1n astfel de exemple este modul in
care nevoia de autenticitate ¢ folosita sd anestezieze spiritul critic si s genereze
profit. Ceea ce promitea sa fie un act de revoltd Tmpotriva fundamentelor
capitalului a intrat in logica de piatd a neoliberalismului.
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